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La radio, como medio masivo de
comunicacién tiene ventajas sobre los
otros medios, pero definitivamente lo mas
importante es su acceso a todo tipo de
poblacién, por lo tanto debe escoger v
realizar sus mensajes de la manera méas
responsable, real y objetiva; en ningiin
momento debe coartar la libertad de
pensamiento o la alegria de sofar.

La radio alternativa, es precisamente eso,
una alternativa, una variante para las

clases mas marginales de la sociedad,
que sufren de analfabetismo, desnutricién,
insalubridad, aislamiento cultural o social,
a través de auto-gestién lograr un cambio
positivo enrutado a solucionar sus
problemas.

La radio tiene unas funciones espécificas
apremiantes que cumplir en el contexto
del desarrollo alternativo, basado en el
desarrollo de la industria en funcién del
mejoramiento de las condiciones, v del
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nivel de vida en el campo popular v no a
la inversa.

Existen nuevos retos para la radio, dentro
de las experiencias Latinoamericanas con
referencia a la comunicacién alternativa,
popular v participativa, pues crece el
interés por facilitar la autoexpresién de
las clases subalternas v marginales.

La disyuntiva que se presenta es la forma
de colocar los medios de comunicacién al

alcance vy acceso de las clases populares
para facilitar su autogestién, va que los
medios masivos de comunicacién (entre
ellos la radio), tienen el deberde informar,
recrear y educar. La medida en que se
cumpla cada una de estas funciones,
depende de las emisoras v de las
perspectivas de anélisis de quienes
evaluan el proceso radial.

Sin embargo existe la tendencia a
aumentar el nimero de emisoras

populares no comerciales, cuya finalidad
no es difundir noticias, misica vy
propaganda, sino més bien de servir o
actuar como instrumento de participacién
de las comunidades, con propésitos
definidos de andlisis de sus propios
problemas. Esto implica la
descentralizacién de la comunicacién,
puesto que tradicionalmente la sociedad
ha girado alrededor del Estado con todos
sus aparatos ideolégicos de produccién e
influencias de empresas nacionales y
multinacionales, comercio, religién, etc.
Hov, el problema comunicacional se ubica
en el Ambito de la cultura en los conflictos
gue subyacen en ella, pero si miramos el
fondo el problema no se circunscribe a los
medios sino en las medicaciones,
definidas por Martin Barbero como: «las
articulaciones entre practicas de
comunicacién v movimientos sociales, a
las diferentes temporalidades vy la
pluralidad de matices culturaless, la
tendencia a colocar el eje de la sociedad
en la accién del Estado esta cambiando vy
su epicentro va encaminandose més hacia
la accién de la sociedad civil, la cual
conformamos los que no hacemos parte
del aparato del Estado v que de una u
otra forma estamos organizados en
sindicatos, asociaciones, juntas
comunitarias, cooperativas, etc., estamos
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llamados a plantearnos interrogantes
acerca de qué podemos hacer como
ciudadanos organizados; planteamientos
que la cultura popular debe dirigira finde
defender sus derechos y a resolver sus
propios problemas, con una actitud de
resistencia a los mensajes o con un
propésito de codificarlos racionalmente,
puesto que la principal caracteristica de la
cultura es la complejidad, su elemento
intrinseco la pluralidad, v no sélo
pluralidad de culturas, sino también
pluralidad de opciones, de significados,
de medios, de mensajes, v hasta de
métodos para comprender esa pluralidad,
que a su vez implica conflitto.

Sobre estos principios gita la
comunicacién alternativa, donde la
tendencia de relacién Estado -
ciudadanos, cumplird la comunicacién
popular, un papel multifacético y
poderoso, el de asumir funciones nuevas,
mas completas vy variadas frente a las de
la comunicacién tradicional, por tanto
deberd servir de diagnéstico, de
interrelacién entre las fuerzas en conflicto
y los componentes de la sociedad, la
comunicacién popular no es la-.que se
hace para el pueblo, es la comuriigacion
del pueblo. Puesto que la cultura popular
es un espacio de reproduccién desigual y

conflictiva de la realidad social. En ese
sentido al llegar la reproduccién de
discursos del poder hegemonico, como
también recepciona los procesos de
resistencia vy diferenciacién social, es de
su cotidianidad histérica de supervivencia
social. Se procesa asi una creatividad
cultural impregnada de asimilacién vy
lectura del poder como de construccién
de su alternalidad contestataria. Pero
cuando los procesos de liberacién
comprometen a los sujetos populares de

manera protagénica, desde su identidad
y sus Ambitos propios, la reproduccién da
paso preferencial a la produccién cultural
alternativa, desde la cual los proyectos
sociales v la Educacién popular adquieren
personeria v sentido, se convierten en
unos espacios de produccién de las
motivaciones v los motores ideolégicos
del cambio. En este sentido la Radio
Alternativa, local v masiva se convierte
en un espacio de autoeducacién popular
e integral, que recepciona, admite y
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reproduce los procesos de protagonismo
social y politico, articulando los
movimientos sociales locales. Esapoyoy
fuerza moral para cambiar.

Se espera con la radio alternativa, que la
propia comunidad participe en los procesos
histéricos de transformacién social,
encontrdindonos con que comunicacién
popular, comunicacién alternativa vy
comunicacién participativa son en el fondo
aliadas v complemento del fortalecimiento
de la sociedad civil, sobretodo de los
sectores menos privilegiados, o sea de la
revitalizacién de la cultura popular, el
pueblo pasa a ser actor y duefio de su
propio destino. La radio alternativa
pretende la oposicién al patrén tradicional
de las formas de comunicacién en la
sociedad, buscando proponer vy ejecutar
nuevas formas de comunicacién mas
participativas, més concientizadoras, mas
facilitadoras de la autoexpresién de la
gente; por ello el campo de accién de la
radio alternativa se vuelve muy amplio, se
expandedinamicamente para estimular la
participacion de lasociedad enla solucién
de sus problemas; la accidn de su
metodologia v programacién implica la
descentralizacién de la comunicacién.

De esta manera, la radio alternativa puede

contribuir a fomentar la motivacién y
acompaifiar eficazmente al individuo y a la
comunidad en su desarrollo integral.

Uno de los propésitos de la radio
alternativa, esayudar a la democratizacién
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popular, a la revaloracién de los sujetos
sociales, quienes deberan abordar su
propia comunicacion.

La radio es la alternativa que permite el
ingreso real v simbdlico de la cultura

popular a los medios.

En sintesis se puede comprender ala radio
alternativa como un paradéjico conjunto
de procesos sociales, que rebasan la
relacién emisor-receptor, aunque la

incluyen. Elfuncionamiento de las culturas
populares y de las hegeménicas tiene lugar
al interior de los medios masivos, pero
también fuera de ellos donde se manifiesta
su influencia. Los movimientos sociales y
culturales luchan por incorporarse a los
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medios a su alcance buscando espacios de representacion
y su recuperacién social y simbélica, que les fueron negadas
por los espacios politicos tradicinales. La radio alternativa,
en este sentido, és el medio que mejor expresa el camino
que la definicién de lo popular ha recorrido a través de lo

masivo.

Mas aiin, los propios sujetos populares han iniciado un
proceso de penetracién y construccién de su presencia en
la radio. Los propietarios se han sentido obligados a abrir
sus espacios a otros mediadores més cercanos al mundo
popular, a cantantes, grupos musicales, folkloristas vy
animadores, como también a sistemas concretos de
mediacién radial como saludos, publicidad, idiomas o

jergas populares, avisos, piezas musicales por pedido o
solicitud telefénica, programas manejados por otras
instituciones v personajes, entre otros més, a fin de llegara
sus piiblicos concretos.

Qué es lo alternativo?

Todo lo alternativo: Es decir, no hay alguna cosa que no sea
altermativa. Lo altemativo es la otra opcién, la otra forma
de pensar, de decir, de hacer, de ser. Ante cualquier hecho,
ante cualquier circunstancia, siempre tendremos varias
opciones, varias determinaciones, varias formas de asumir
ese hecho. La variedad exige determinacion, vy esa
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determinacién es la
escogencia: escogemos unc u
otro lado, una u otra palabra,
una u otra cosa. El que escoge
la otra la que no escogimos,
estd también eligiendo su
propia alternativa.

Alberto Cortés, nuestro
profesor en la Maestria nos
manifestaba que: «Nosotros
somos los demas de los
demas», lo que significa que
los otros son la altemativa para
lo que nosotros no somos,
mientras que nosotros somos
la alternativa para ellos.

«LLa comunicacién que
nosotros pretendemos
alternativa es simplemente eso:
Una esperanza, un intento, una
bisqueda, precisamente por
eso no es tan simple».

Si el modele de comunicacién
tradicional que usamos no
funciona, es necesario cambiar
esa comunicacién por otra
comunicacion.

Lo alternativo es lo que nos

muestra otras wversiones
diferentes, no las hegeménicas,
nos muestra otros valores,
otras formas de ser, que nos
permitan reconocernos como
diferentes, que nos permita
generar nuevas formas de
pensar, nuevos hechos vy
cambiar viejas formas de
nacer. La clave de todo lo
alternativo, es el uso que
hacemos de la comunicacién.
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